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LAS DECISIONES DE NEGOCIO TIENEN QUE ESTAR BASADAS EN DATOS
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APOSTEMOS POR LA HUMANIZACION DE LAS
MARCAS COMO PALANCA DE DIFERENCIACION
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EL MODELO DE FUNNEL DE TODA LA VIDA

PERSISTE Y SE TRANSFORMA
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CONCLUSIONES

LA IA O LOS DATOS SON COMMODITIES
PROFIT DRIVEN

HUMANIZACION DE LAS MARCAS
FULL FUNNEL COMO DIFERENCIADOR
PASAR DEL ROl AL ROX

1.
2.
3.
4.
5.







