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En México, durante 2024, las paginas de
producto de los UGtiles escolares top
. B . . Trafico a paginas de producto en Ecommerce en México
recibieron mas de 26 millones de visitas
Unicas en los ecommerce mas

importantes de México*.

Esto es 13% menos que en 2023. Mochilas Plumones
El 66% de todo este trafico fue para las mochilas (17.3 millones de visitas),
seguido del tréfico a distintos tipos de plumones (5.9 millones),
cuadernos (1.5 millones) y crayolas (1.3 millones).

Cuadernos Crayolas
*Mercado Libre, Amazon, Liverpool, Walmart, Coppel y Temu.

Libros

Colorear

Fuente: piCommerce t26
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El interés de compra en linea por los
productos del sector se ha mantenido mas

o menos estable en los ultimos tres anos.

Las mochilas dominan el interés en los ecommerce de México, manteniendo
alrededor de 1.5 millones de visitas mensuales en los ultimos dos afios
(aunque en el acumulado durante todo 2024 se recibieron medio millon
menos de visitas que en todo 2023. ya que veniamos de un enorme repunte
desde finales de 2022 a causa seguramente del regreso total a clases,

oficinas y vacaciones después de la pandemia)

Los productos del sector recibieron un repunte de visitas durante finales de
2022 e inicios 2023 -quiza por el regreso masivo a actividades luego de la

pandemia-

IAdem3s se visitaron 2 millones de veces las paginas a libros y cuadernos]

para colorear, que es la categoria cuya demanda mas ha crecido (+53%) en|

promedio desde 2021, a diferencia del resto cuyo interés de compra en linea
Ise ha mantenido o ha decrecido

Fuente: piCommerce t26

2500000

2000000

1500000

1000000

500000

Visitas a Paginas de Producto en Ecommerce

== Mochilas == Plumones Cuademos == Crayolas w= Libros Colorear

NG = N
T T CE e NNNNNNNNNNNNTSOOOONOOOOOOOYI I I IS I I I IS IUOONNNG
U R s I R B A s B s B s B e s s A s B B s B i s R i s R R s R e s el s B i s A s s s
O000000CO0CO00CO000000O00000CO00O0000D000O00O00CO00CO000000O00O00O00OO00
NANANNNNNNNNANNNNNNNONNNNONNNNONNNNNNANNNNNNNNNNANNNNNNNNNNNNN
Rl e e e e e el e e el et ke et el ol
cCoOEB>CS Ap20OCcCOE=>2CS [=% S20CcOE=>CS QP20 CcCoE=m>2CS Aap 20 Ccon=>C
mm"’ﬂma%g’ogomwwNﬂmugg’mgowmognm:—ﬁ?wgowwwﬂﬂwuggegowmwﬂ’ﬂm:
SLELES T InCZoS L E<EZS T In0Z0 L E<EZ3 7Pz EL<ES 7 InOPZao S uELES

Fuente: piCommerce 126

t26



Mercado Libre domina histéricamente

P . MOCHILAS
en todas las categorias, aunque tiene +1.92X  1su
trafico desde 2023
competencia relevante en mochilas Liverpool ™
y cuadernos. S00K
0
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Desde 2021 MercadoLibre acapara al menos el 50% del trafico a )@ ‘;04 “‘ 5@ o™ 3\1\" 0{‘\.‘”‘\. od'“\‘ ,};A\‘
mochilas, cuaderno, plumones, crayolas y otros productos
escolares, sin embargo el trafico de otros retailers como Liverpool e SICOL L S N O s Aee ) >
ha crecido rapidamente para mochilas y ya en 2025 se reparte el
70% del trafico total en partes iguales con MELI.
Aunque el tréfico hacia paginas de cuadernos sigue dominado por
MELI -con tendencia a la baja-, el que llega a Walmart se
mantiene como la tercera parte del total y el de Amazon ha +2.6'|x CUADERNOS
200K
crecido poco a poco hasta llegar a ser el 17%. trafico desde 2022
Amazon
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Ademas, hemos descubierto que en general, el trafico hacia las paginas de
estos productos crece sobre todo en los meses de febrero-marzo y en el
ultimo trimestre de cada afio y mucho menos durante el regreso a clases.
Hasta 50% crece el trafico por arriba del promedio anual en estos meses, algo que contrasta fuertemente con las busquedas en linea

-y con el interés normal de temporada-, que en promedio casi se duplican durante cada periodo de regreso a clases, el momento

tipico de interés y compra masiva de estos articulos.

Variacion
45

2021
2022

e 2023

<
2024
2025

Jan Feb Mar AprMay Jun Jul AugSep Oct NovDec —40
Mes

Busquedas vs Visitas a
Ecommerce

Cada mes en México, se
hacen poco mds de
2.34 millones de
busquedas en Google
de mochilas, 1.2
millones de

de cuadernos, 576 mil
de plumones, casi 300
mil de crayolas y 7.5
millones de libros para
colorear.

Esto equivale a que por
cada visita a la pdgina
de uno de estos
productos en un
ecommerce se hacen
dos busquedas en
Google.
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91% de las busquedas del mercado

EL REGRESO A CLASES ES
CLARAMENTE EL MOMENTO
MAS IMPORTANTE PARA LAS
MARCAS DEL SECTOR, YA QUE
ES DURANTE AGOSTO DE CADA
ANO CUANDO LOS MEXICANOS
LAS BUSCAN HASTA 236%

El interés durante la temporada de regreso a clases
comienza de manera importante ya desde julio de cada
afno, cuando las busquedas se disparan mas de 80% por
arriba de las busquedas promedio anuales.

Justo después de la entrada a clases es cuando se da el
menor interés por las marcas del sector.
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Hay un patrén de comportamiento diferente entre
las compras en linea y las compras en puntos de

venta fisicos de Utiles escolares en México.

126 | Paper piCommerce 2025
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Descubrimiento de marcas
Mamds mexicanas con hijos entre 6 y 11 afios.

3

¢',A qué se debe la diferencia e |Los comportamientos y expectativas de consumo Shtiaeyeb.cavento.m noretaen

i

de comportamiento tan de una mama mexicana de clase baja comprando

Recomendocionaa/comantorics an rades eociolas

. L Utiles escolares para sus hijos son muy diferentes a
marcada en el interés por

o
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los de una mama de clase media tipica o a los de

estos productos entre el ) ) Recemendocianes d boza en hoaa de amigos o familires.
una de media alta, incluso aunque todas compren
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ecommerce y el retail fisico? los mismos productos.

Sitios web de marous/productos

®
s

e Mientras casi el 40% de las de clase media tipica y

Exhibiciones o premociones de produttos &0 i tienda

media alta suelen descubrir marcas o productos

3
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en sitios de ecommerce o de marca, solo un 31%

Motores de busqueda

como maximo de las de clase media baja y baja lo

hacen; en cambio, hasta el 33% de éstas Ultimas

Musstros 0 ensoyos de productos

descubren a las marcas en comentarios de redes

B
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sociales.
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rogromos de televisidn / paliculos

»
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e Esdecir, las mamas de clase media baja y baja Follatos / cotsiogos de productos

tienen menos sofisticacion digital y “se quedan”

B
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més hasta |°s comentarios de redes sociales Aotualizociones en ks pdginas da radee socioles de (ce marcas i

mientras que las de clase media tipica y alta,
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Sitios cle resefias de consumidores

que tienen mas sofisticaciéon digital, llegan W
hasta la compra en linea. B
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No es solo un tema de digitalizaciéon avanzada o sofisticada,
sino también de volumen: hay muchas mas mamas de niveles

bajos que de niveles altos y esto se refleja en el volumen de

trafico hacia los ecommerce.

En general, la mayoria de las mamas en México
(entre 41% y 52% segun el NSE) con hijos en edad
de cursar la primaria tienen entre 25y 34 anos,
aungue en este rango de edad hay hasta 26%
mas madres del segmento bajo (NSE D) que de
la clase media alta (NSE C+).

También encontramos que hay
proporcionalmente mas mamas de la clase
media alta entre las mayores de 35 afos, lo
que es un reflejo de que los segmentos altos
de la poblacién tienden a tener hijos a edades
mas adultas que los segmentos mas bajos,
que suelen tenerlos apenas iniciada la adultez.

Los datos indican también que en el mercado
encontraremos al menos un 17% mas madres
jovenes que mujeres mayores de 35 afios
comprando utiles escolares para nifios de
primaria, aunque de estas Ultimas, habrd mayor
proporcion que pertenezcan a la clase media
tipica o clase media alta.
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Edad de Mamas en México con hijos de 6 a 11 afios
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Ademas de menor La brecha es alta en el rubro de la bancarizacion: es de

sofisticacion digital también poco mas de 2 a 1 entre las mamas del nivel bajoy las

. de la clase media alta.
esta el asunto de la

bancarizacién: la mayoria de . . ) ) .
Segun asciende el nivel socioeconémico hay

las mamas mexicanas de casi proporcionalmente alrededor de 10pp mas de mamas

todos los niveles prefieren que prefieren no pagar en efectivo, comenzando con

pagar en efectivo, excepto las que casi el 74% de las mamas de nivel bajo prefieren

de clase media alta pagar en cash hasta terminar con que eso lo prefieren

menos de la mitad de las de nivel medio alto.

Forma preferida de pago

Mamas mexicanas con nifios pequefios por NSE
EFECTIVO W NO EFECTIVO

Madres hijos o
Primaria C+ 46.80% 53.20%

Madres hijos o .
Primaria C 54.90% 45.10%

Madres hijos i
Primaria C- 63.60% 36.40%

Madres hijos 5
Primaria D 73.90% 26.10%
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El 62.7% del trafico se dirige a paginas de

productos con marcas, caracteristicas o
usos especificos, mas ligados a niveles

medios y altos de consumo.

Actualmente sélo el 36.8% de todo el trafico si estad buscando productos
enfocados en el regreso a clases y resaltan sobre todo las paginas de
resultados de busquedas internas como “mochilas para nifo”, “mochilas”,
“mochilas escolares”, etc... En este tipo de paginas suele verse el “catdlogo”

de opciones de cada retailer a esas busquedas generales.

Lo anterior reafirma las perspectivas anteriores, ya que este tipo de trafico
revela un interés por evaluar opciones de marcas, precios, caracteristicas,

etc.., mas ligados a comportamientos de clase media dindmica y baja que a

NSE mas altos, que prefieren marcas especificas o productos especializados.

Marca

Genéfico

Demografico

Caracterisfica
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Sin embargo las paginas “top” de

cada retailer suelen ser los resultados

de busquedas internas.
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[MOCHILAS]
EL TRAFICO A PAGINAS DE MOCHILAS DEPORTIVAS

Y ESPECIALIZADAS ESTA CRECIENDO
RAPIDAMENTE DESDE 2021.

En mochilas, el trafico a paginas de producto de marcas especificas es del

45% y dominan en el top las enfocadas al deporte.

Desde 2021, algunas marcas estan recibiendo|
cada vez mas trafico de manera sostenida en su
paginas de producto;

+2X +4X
Fjallraven Chenson
+3X +1.5x
Xtrem Wilson

Mochilas. Trafico Ecommerce

Jansport 219200

Nike 175300
Kipling 162000
Fjaliraven
Chenson 112600
Guess 46900
Xtrem
Vans

Wilson

Under
Armour

Totto
Samsonite

Artic Hunter
0 50000 100000 150000 200000 250000

Fuente: piCommerce t26
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SE PREVE QUE EL TRAFICO A PAGINAS DE

MOCHILAS CREZCA HASTA UN 45% A PARTIR DE
JULIO 2025, PRINCIPALMENTE POR LOS DOS
JUGADORES TOP: MELI & LIVERPOOL.

Sin embargo quizd tengamos un crecimiento mds moderado en julio de

alrededor del 25% hasta llegar al 45% en agosto - septiembre

- MercadoLibre == Liverpool COPPEL  —— Amazon

™
e ==
500K ?—w%
T ———— =

—

Mercado Libre no perderia el liderazgo pero estaria
peleando visita a visita con Liverpool, algo que

sucede desde enero de este aio.

Coppel puede tener también un ascenso constante
hasta el alcanzar el cuarto de millén en trafico (ahora

estd por debajo de 200 mil)
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@ MercadoLibre @ Mercadolibre

@ Liverpool @ Liverpool
@ Amazon @® Amazon
La distribucion de . ;,2::; . ;:::;
trafico para las s L
mochilas ya revela
una pérdida de
participacién de Distribucién de Trafico

MELI en favor de
. Trafico Esperado por Ecommerce
Liverpool que se
prevé que se

mantendra durante

@® Liverpool
2025. @ MercadoLibre @ MercadoLibre
@ COPPEL @ Liverpool
@ Amazon Jul - Dic @ COPPEL
& Walmart 2025 @ Amazon
Temu ~ Walmart
Temu

t26



ICUADERNOS|

SE PREVE QUE EL TRAFICO A PAGINAS DE
CUADERNOS CREZCA HASTA UN 67% A PARTIR DE
JULIO 2025, PRINCIPALMENTE POR MERCADO LIBRE.

Sin embargo quizd tengamos un crecimiento mds moderado en julio de La prediccién de piCommerce, basada en la

alrededor del 40% hasta llegar al 65% en agosto - septiembre . L. . .
tendencia histérica, muestra que el trafico hacia
paginas de cuadernos en Walmart seguira cayendo

hasta igualarse con el trafico de Amazon.

— MercadoLibre == Walmart —— Amazon —— Liverpool == COPPEL s Temu
150K
100K
S0K
0
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ICUADERNOS|
SE PREVE QUE EL TRAFICO A PAGINAS DE LIBROS Y

CUADERNOS PARA COLOREAR CREZCA HASTA UN
25% A PARTIR DE JULIO 2025, PRINCIPALMENTE POR
AMAZON, MERCADO LIBRE Y LIVERPOOL.

Sin embargo quizd tengamos un crecimiento mds moderado en julio de
alrededor del 10% hasta llegar al 25% hasta 40% a finales de 2025.

= MercadoLibre — Walmart

~—— Liverpool

- Amazon

Trafico por Ecommerce

150K

100K

50K

~ COPPEL

><'

Parece que los libros y cuadernos para colorear cada
vez seran mas populares en los ecommerce de
México, sobre todo en Amazon y MELI, con un
crecimiento acumulado de casi el 54% desde 2021y
un aumento en trafico del 30.6% en lo que va de 2025

vs 2024 y esperado anual de hasta el 40%.

e Temu
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Las marcas exigen tener

informacion valiosa

para tomar decisiones

con mas frecuencia - rapidez - profundidad
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<Quée marcas y productos prefieren los usuarios
en los ecommerce y sitios de productos?

t26
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https://docs.google.com/file/d/1Jei-iJTfcIiK2jsehdf-jT42W56P24eB/preview

nmCommerce

Permite analizar la Intencién de Compra
Online de productos individuales o por
categoria en los ecommerce o sitios de

producto.

Sirve para:

e Analizar intencion de compras (trdfico a pdginas individuales) de
los productos mas visitados en los sitios web de ecommerce o sitios
web de producto.

e Consultar rapidamente datos histéricos de visitas a sitios web
completos o paginas de productos individuales.

e Comparar el trafico mensual a paginas de productos de los
competidores por ecommerce o sitios.

e Revisar las tendencias de categorias de productos especificos,
incluyendo predicciones de trafico para los siguientes meses.

e Hacer presentaciones en Slides con anélisis automatizados de las

graficas desplegadas con Gemini Al.

Cobertura: México, Espana, Italia, EEUU. (otros a solicitud)
Granularidad: Mensual

Fuente: Semrush /Analytics

ncommerce

Latos y onalisis de trdfico para medir

lo intencién de compra en linea.
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Entelligence Suite

t26

invTV+

Permite analizar la Inversién en
Medios Tradicionales de las marcas en
México por sector, subsector,
categoria, marca y producto.

Cobertura: México
Granularidad: TV Abi
Prensa, Revistas.
Sector:

TV de Paga, TV Local, Radio,

index /
A

Permite analizar el posicionamiento
de las marcas en las respuestas de los
chats de IA a cualquier pregunta de
los usuarios en cualquier idioma.
Cobertura: chatGPTy Gemini

Granularidad: Global
Sector: Todos

ncommerce

Permite analizar la Intencion de
Compra Online de productos
individuales o por categoria en
los ecommerce o sitios de
producto.

Cobertura: México Espana, Italia y EEUU

Granularidad: Pais / Mensual
Sector: Retail

Traveler Profiles

Obtén perfiles buyer persona
con decenas de caracteristicas
sobre los viajeros de una regiéon
o ciudad, con datos, graficos y
descripciones generadas al
instante.

Cobertura: Gl
Granularidad:
pais, NSE, gé

Sector: Todos

de 200 caracteristicas, por region,
eroy edad,

ANia

Permite graficar y analizar la demanda
de productos, servicios o marcas, ver
tendencias de palabras clave, temas o
intereses a partir de las bisquedas en
Google de las personas.

Cobertura: Global

Granularidad: Semanal, Mensual
Sector: Todos

Ads Intelligence

Nuestra plataforma de analisis de
eficiencia de campanas digitales por
medio, anuncio, creatividad y
placement.

Cobertura: Camparias de cada marca.

Granularidad: Por anuncio, camparia, ventana, mes, etc
Sector: Todos
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Entelligence Suite
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